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1 FATTURATI 2006 DELLE PRINCIPALI AZIENDE ITALIANE DI CALZATURE
E ABBIGLIAMENTO BAMBINO

Bambino 2006: crescono le Calzature (+7,8%) tiene il
passo ' Abbigliamento (+3,7%)

Cliccn nell sbbiliamento ¢ Prnigi nele iaatur
sono i leader indiscussi del settore bambino per il
5006, Questo & il sutat i ' analish suf ahurati
che abbiamo svolto in occasione di Piti Bimbo, la
manifestazione di riferimento del settore, che si &
svolta a Firenze dal 29 giugno al 1° luglio.

ABBIGLIAMENTO JUNIOR
primi 5 marchi di Abbigliamento per bambini
alizsato nel 2006 un faturat complesivo
‘milioni, in leggera crescita (3,7%) rispetto
i zuns quando gl sesi marchi fatturavano € 690
Va subito evidensiato che a parte del leone I fa
Chicco (divisione del Gruppo Artsana) che da solo
ha registrato € 403 milioni. Si tratta dell'unica
el del settore resbmate. iteraasional
62 negozi di proprietd, 116 affiliat
hiccolsndis, le grands aree”che ofrono,
clire sla gamms  completa dei prodo Chicco

Prevosl “prodotto, Togiica ¢ organizzazione som0
stat i punti di forza dell'Azienda fino ad oggi, mal
sache Il punts df panss pe conslidar o o
presenza in Europa - dove presenti con 380
gl momcemare € pt 01 2000 mckimares - i
Medio ed Estremo Oriente

Ottimo secondo e o valw Con 115 miliont
di Euro (stima di Pambianc
Vusicada i Carago the 6o 1 e Brame, i
Mk e la recente licenza Suomy, ha saputo sviluppare

Saile rspeto al 2005, roviamo Uniessle, oz una
alt ‘abbigliamento bambino,

Otima la performance di Miniconf che i posiziona
al 4° posto, raggiungendo i 59 milioni di Euro, con
rispetto al 2005. Come
anni Basagni, Presidente di Minicon
< 40 paceeso ® sae s complementaric
dei mostr due marchi Dodipetto ¢ Sursbands on
quali siamo riusciti a coprire pii canali distributivi
noltre, per noi & stata importante la focalizzarione
¢ procesi aziendali chiave: commerciale/
operations ¢ prodotto”. “Per I'anno 2007
proscguc Basagn, “prevediamo una crescita del 16%
11 2008 nei nostri progeti sard invece un anno di
consolidamento, per poi ritornare a crescere a due
cifre nel 2009°
Chiude la dlassifca, al

5° posto, Mauli, azienda del

bambino. Come afferma 'Ad di Preca Giuseppe

ABBIGLIAMENTO JUNIOR
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